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Palavra da Presidente do FBEF

A Semana Nacional de Educacéo Financeira (Semana ENEF) é um
evento anual que visa promover a conscientizacéo e a disseminacao
de conhecimentos sobre finangas pessoais e educacéo financeira
para a populacao brasileira.

Organizada pelos membros do Forum Brasileiro de Educacéo Fi-
nanceira (FBEF) e realizada em parceria com diversas instituicoes
publicas e privadas, a Semana ENEF tem como objetivo principal
incentivar a mudanca de comportamento das pessoas em relagao
ao uso do dinheiro, buscando uma gestao mais consciente e respon-
sével das finangas.

A 92 e a 102 edigdo da Semana ENEF tiveram como tema central a
resiliéncia financeira. O principal objetivo das ultimas duas campa-
nhas, realizadas em 2022 e 2023, foi fortalecer a resiliéncia finan-
ceira de individuos e familias diante de um cenario de crise econd-
mica e inflacéo alta.

A importancia da Semana ENEF para a populagéo é inegavel. Vive-
mos em uma sociedade onde o endividamento, a falta de planeja-
mento financeiro e a auséncia de conhecimento sobre como lidar
com o dinheiro so problemas recorrentes. A educacao financeira se
mostra fundamental para que os individuos possam tomar decisoes
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mais assertivas em relagéo as suas finangas, evitar o endividamento
excessivo e conquistar a tdo almejada independéncia financeira.
Através da Semana ENEF, a sociedade como um todo € convidada a
refletir sobre seus habitos financeiros e a adotar uma postura mais
consciente em relagéo ao uso do dinheiro. Afinal, a educacgéo finan-
ceira ndo é apenas uma questdo individual, mas também coletiva.
Uma populacao financeiramente educada contribui para o desenvol-
vimento econdmico do pais, reduz a desigualdade social e melhora
a qualidade de vida das pessoas.

Gostaria de agradecer aos parceiros que contribuiram para a rea-
lizagdo de mais de 8 mil iniciativas, alcangando aproximadamente
100 milhdes de pessoas no somatorio das ultimas duas edicdes.
A participacdo de cooperativas, instituicoes financeiras, escolas e
universidades, empresas publicas e privadas, ONGs, pessoas fisicas,
entre outros setores, € fundamental para o sucesso da campanha.
Seguimos juntos no proposito de levar a educacéo financeira para
cada vez mais pessoas e contamos com 0 apoio e a participacéo de
todos na proxima edicdo que sera realizada na terceira semana de
maio de 2024.



A Semana

A Semana ENEF é uma iniciativa do Forum Brasileiro de Educacéo
Financeira (FBEF), atual instdncia de governanca da Estratégia Na-
cional de Educacao Financeira (ENEF). A ENEF tem a finalidade de
promover a educacao financeira, previdenciaria, securitaria e fis-
cal no Brasil e contribuir para o fortalecimento da cidadania, para
a eficiéncia e solidez do Sistema Financeiro Nacional (SFN), e para
a tomada de decisdes conscientes por parte dos consumidores.
As duas ultimas edi¢cdes da Semana ENEF, promovidas em 2022 e
2023, foram organizadas pela CVM — atual Presidente do FBEF —e
ocorreram em um contexto em mudanca diante de novos desafios
e incertezas globais.

Assim, a 9% Semana ENEF, que ocorreu de 12 a 18 de dezembro
de 2022, e a 10? Semana ENEF, que ocorreu de 15 a 21 de maio
de 2023, abordaram o tema “Resiliéncia financeira”, mas com um
enfoque diferente da edigcao de 2020 que abordou 0 mesmo tema.
Na Semana ENEF de 2020, a resiliéncia financeira foi abordada no
contexto imediato da pandemia, focando em ajudar a populagéo a
atravessar a crise sanitaria e esperando uma recuperacao rapida.
A énfase estava em medidas emergenciais e na rapida transfor-
macao digital da sociedade. Ja em 2022 e 2023, o foco mudou
para enfrentar novos desafios e incertezas globais, reconhecendo
que a recuperacéo nao foi tao rapida quanto esperado.
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Assim, a abordagem tornou-se mais estratégica, refletindo a ne-
cessidade de abordagens consistentes e continuas para fortalecer
a resiliéncia financeira a longo prazo e preparar a populacéo para
futuros desafios econdmicos e geopoliticos.

0 evento de langamento da 92 Semana ENEF ocorreu no dia 12 de
dezembro de 2022 com o Toque de Campainha da Bolsa, na sede
da B3, em Sao Paulo. A abertura oficial do evento contou com a
participacdo dos Presidentes da Comissao de Valores Mobiliarios
(CVM), Jodo Pedro do Nascimento, e da B3, Gilson Finketsztain.
Durante a abertura, o Presidente da CVM ressaltou a importancia
da pauta educacional, tanto em aspectos de educacéo financeira
quanto de educacéo basica, como canal para diminuir distancias,
gerar oportunidades e aumentar o alcance da disseminacao de
conhecimento.

“Vivemos um momento especial do mercado, com nimero

cada vez maior de investidores (pessoa fisica), com diferentes
perfis, niveis de conhecimento e faixa etaria. Nosso open capital
markets, ou seja, o que tenho chamado de democratizagdo do
mercado de capitais e o empoderamento de investidores pessoa

fisica, sera importante para o pais”.

Joao Pedro Nascimento, Presidente da CVM
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Por sua vez, o Presidente da B3 agradeceu a parceria com a CVM
na realizacdo de acdes com foco em letramento financeiro. Além
disso, ressaltou a importancia da unido de esforgos para quebrar
mitos e mostrar que 0 mercado de capitais pode e deve ser aces-
sivel para todo tipo de investidor.

“A Semana ENEF da oportunidade a pessoas de todo o Brasil
participarem de atividades gratuitas de educacéo financeira, con-
tribuindo para que mais brasileiros entendam de suas finangas,
tenham menos preconceito quanto a produtos de investimento
e transitem melhor nessa agenda. Este ano, somos parceiros da
CVM na Semana ENEF, na acéo digital ‘Produzindo seus sonhos’,
que é realizada com influenciadores de areas que parecem distin-
tas do mercado financeiro — como beleza, moda e games. O obje-
tivo é aproximar estes mundos e mostrar que educacao financeira
é genuinamente para todos, nao importa a sua tribo”.

Gilson Finkelsztain, Presidente da B3



De forma virtual, Mauricio Leister, Coordenador Geral de estudos e analises
da Secretaria de Previdéncia, do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social,
também participou do langcamento da 9° edicdo da Semana ENEF.

Outro evento de grande destaque foi 0 Encontro Anual do Centro OCDE/CVM
de Educagéo Financeira para América Latina e Caribe realizado entre os
dias 15 e 16 de dezembro. O evento foi organizado pela CYM e OCDE e teve
0 apoio da ANBIMA. Entre os diversos painéis realizados nos dois dias de
encontro, destacamos o painel principal sobre “O pape | dos reguladores
financeiros no apoio a resiliéncia financeira individual e ao bem-estar”, que
contou com 0S seguintes participantes:

¢ Flore-Anne Messy, OCDE e moderadora do evento
e Jodo Pedro Barroso Do Nascimento, Presidente da CVM
e Tomas Soley, Superintendente Geral da SUGESE, Costa Rica, e Presidente da Association of Insurance Supervisors of Latin America (ASSAL)

e lvan Pliego Moreno, Presidente da National Retirement Savings System Commission (CONSAR), Mexico, e Presidente da Asociacion Interna-
cional de Organismos de Supervision de Fondos de Pensiones (AIOS)

e Pasquale Munafo, Presidente do Committee on Retail Investors of the International Organisation of Securities Commissions (I0SCO)



Em relagéo a 10? edigdo da Semana ENEF, o evento de abertura
ocorreu na sede da B3, em Sao Paulo, no dia 15 de maio de 2023,
com o Toque de Campainha da Bolsa.

Em seguida, uma série de cinco painéis foi realizada abordando a
importancia da educacéo e da resiliéncia financeira sob diferentes
aspectos:

1. Como a resiliéncia financeira nos ajuda a conquistar o bem-es-
tar financeiro;

2. A importancia do planejamento finan-
ceiro com foco em aposentadoria;

3. 0 papel da sustentabilidade no planeja-
mento financeiro;

4. Como a criptoeconomia pode influenciar
a forma como lidamos com as financas; e

5. ChatGPT: oportunidades e cuidados na educacao do investidor.

Diversos parceiros, representantes de instituicdes publicas e pri-
vadas, estiveram presentes no evento como: ABCripto, ANBIMA,
Banco Central, Ministério da Previdéncia Social (MPS), PLANEJAR,
Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP), Secretaria Nacio-
nal de Previdéncia Complementar (PREVIC), Secretaria Nacional do
Consumidor (SENACON), Instituto Sicoob, Sicredi, entre outros.



Resiliéncia Financeira

O que é e razdes para adocao do tema nas 9% e
10° edicoes da Semana ENEF

A Organizacéo para a Cooperacao e Desenvolvimento Economico
(OCDE), no relatorio “Report on Supporting Financial Resilience
and Transformation through Digital Financial Literacy”, diz que
a resiliéncia financeira se refere a “capacidade de individuos ou
familias de resistir, lidar e se recuperar de choques financeiros
negativos. Tais choques financeiros podem surgir de eventos ines-
perados, como mudangas no emprego, sadde, composicao fami-
liar, entre outros. A resiliéncia, portanto, ndo se baseia apenas em
renda e ativos, mas também em praticas de gestdo de dinheiro,
fatores sociais e pessoais”.

A resiliéncia financeira é multifacetada e pode ser fortalecida por
diversas politicas publicas, incluindo apoio/incentivo para acumu-
lar economias, alivio de dividas e inclusdo financeira. Além disso,
a educacéo é fundamental para fortalecer a resiliéncia financeira,
preparando os cidadaos para cenarios desfavoraveis e promoven-
do uma transformacao positiva na sociedade.

Manutencéo do tema, mas com mudanca de contexto

A relevancia para manutencéo do tema resiliéncia financeira (apli-
cado na Semana ENEF de 2020 com o tema: Resiliéncia Financei-
ra: Como atravessar a crise?) permanece devido ao contexto atual
e preocupacoes de longo prazo.

Entretanto, o contexto da resiliéncia financeira a partir de 2022 é
diferente do contexto de 2020. Existem diversos riscos financei-
ros, incluindo pressoes inflacionarias, alteracdes de politicas mo-
netarias e incertezas geopoliticas. Dada essa realidade, fortalecer
a resiliéncia financeira da populacéo é essencial.

Veja a seguir as principais razoes que motivaram a manutencao
do tema (embora com foco diferente) para as 9 2 e 102 edicdes da
Semana ENEF:

1. Evolucao da Crise Sanitaria: Em 2020 e 2021, o mundo estava
no auge da crise sanitaria causada pela pandemia de COVID-19.
As intervengoes educacionais realizadas nesses anos coincidiram
com uma série de medidas emergenciais governamentais para
enfrentar a crise. Em 2022, embora a pandemia ainda estivesse
presente, o foco mudou de medidas imediatas de alivio para es-
tratégias de longo prazo de recuperacio e resiliéncia.



2. Percepcoes Econdmicas Alteradas: Inicialmente, havia esperan-
¢a de uma recuperagao econdmica mais rapida apos a crise sani-
taria. No entanto, em 2022, as projecoes tornaram-se menos oti-
mistas, com expectativas de crescimento global mais cautelosas.

3. Emergéncia de Novos Riscos Globais: Em 2022, surgiram novos
riscos financeiros, incluindo pressoes inflacionarias em grandes
economias, alteracdes nas politicas monetarias, fragmentacoes
geopoliticas afetando o comércio global, incertezas nos mercados
de energia e potenciais desdobramentos de conflitos geopoliticos,
como os no Leste Europeu.

4. Reconhecimento Internacional da Resiliéncia Financeira: Organi-
zacoes como a OCDE e a I0SCO destacaram a resiliéncia financei-
ra como um tema central, refletindo a importancia crescente do
conceito em um cenario global em mudanca.

5. Desafios e Incertezas Continuos: Apesar das politicas bem-suce-
didas em nivel nacional para enfrentar a crise sanitaria, os desa-
fios e incertezas geopoliticas continuaram a prevalecer em 2022,
tornando a resiliéncia financeira uma prioridade estratégica.
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6. Mudanca na Perspectiva de Recuperagao: Em 2020, havia uma
visdo de que a superacao da crise levaria a ganhos de eficiéncia
devido a rapida transformacéo digital e a oportunidades para uma
reconstrucdo focada no desenvolvimento sustentavel. Em 2022,
essa perspectiva mudou ou se adaptou com base nas realidades
emergentes.

7. Reavaliacao das Estratégias de Resposta: Em 2020, a resposta
foi mais reativa, com foco em ajudar a populacao a atravessar
a crise imediata. Em 2022, com o beneficio da retrospectiva e a
evolucdo do cenario global, as estratégias se tornaram mais proa-
tivas, focando em fortalecer a resiliéncia financeira para enfrentar
desafios futuros.

Em resumo, enquanto 2020 estava mais centrado na resposta
imediata a crise e na esperanca de recuperacao, 2022 trouxe uma
compreensao mais profunda dos desafios continuos e da necessi-
dade de fortalecer a resiliéncia financeira em face de incertezas e
riscos emergentes.



Neste sentido, fortalecer a resiliéncia financeira da populacio é
fundamental sob varios aspectos:

1. Preparacao para Choques Financeiros: A vida é imprevisivel.
Pessoas financeiramente resilientes estdo mais bem preparadas
para lidar com eventos inesperados, como perda de emprego,
emergéncias médicas ou desastres naturais, sem entrar em crise
financeira.

2. Promocao do Bem-Estar: Individuos que séo financeiramente
resilientes tendem a experimentar menos estresse relacionado a
dinheiro, o que pode levar a uma melhor salide mental e fisica.

3. Reducao da Dependéncia de Dividas: Com uma base financeira
solida, as pessoas podem usar o crédito de forma segura e evitar
acumular dividas desnecessarias, especialmente dividas de alto
custo, como as do cartdo de crédito.

4. Estahilidade Econdmica: Uma populacédo financeiramente resi-
liente pode contribuir para a estabilidade econdmica de um pais.
A reducao de pessoas superendividadas ou recorrendo a servigos
sociais pode aliviar o nimero de acdes nos sistemas judiciario e
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de seguridade social.

5. Empoderamento Individual: A resiliéncia financeira permite que
as pessoas tenham maior controle sobre suas vidas, tomem de-
cisbes informadas e persigam oportunidades, seja investindo em
educacdo, iniciando um negocio ou comprando uma casa.

6. Promocao da Inclusao Financeira: A resiliéncia financeira pode
ser um passo em direcdo a inclusdo financeira, permitindo que
mais pessoas tenham acesso a servigos financeiros formais, como
bancos e seguros.

7. Apoio a Educacao Financeira: Uma populacéo que compreende
a importancia da resiliéncia financeira & mais propensa a buscar
educacao e recursos financeiros, levando a uma sociedade mais in-
formada e preparada e com maior capacidade de gerenciar riscos.

8. Mitigacao de Crises Econdmicas: Em niveis macroecondmicos,
uma populacéo financeiramente resiliente pode ajudar a mitigar os
efeitos de recessdes ou crises econdmicas, ja que mais individuos e
familias terdo reservas ou estratégias para lidar com tempos dificeis.



9. Fomento de Habitos Financeiros Saudaveis: A énfase na resilién-
cia financeira pode promover habitos saudaveis como poupanca
regular, consumo e investimento de forma consciente, gestdo de
dividas e gestao de riscos e seguros.

10. Apoio a Inovacao e Crescimento: Pessoas financeiramente re-
silientes tém mais liberdade para inovar, correr riscos calculados
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e investir em novas oportunidades, impulsionando o crescimento
econdmico.

Em suma, fortalecer a resiliéncia financeira ndo beneficia apenas
os individuos, mas a sociedade como um todo, promovendo esta-
bilidade, crescimento e bem-estar.



Iniciativas

92 edicao da Semana ENEF

Durante a 9° edigdo da Semana ENEF (12 a 18 de dezembro de
2022) foram realizadas 1.765 iniciativas. Tais iniciativas foram
divididas em iniciativas especificas (eventos)' e campanhas em
massa (acoes de divulgacao)? .

Ao todo, foram realizados 1.238 eventos e 527 agdes de comuni-
cacao. Além disso, a0 menos 24 unidades federativas, juntamente
com o Distrito Federal, promoveram iniciativas educacionais. As
Unicas unidades federativas que ndo realizaram iniciativas foram
Amapa e Rondonia, ambas da regido Norte.

Ao longo da 92 Semana ENEF, o setor cooperativista, responsavel
por 92% das iniciativas apresentadas, destacou-se como 0 Seg-
mento preponderante tanto em volume de iniciativas especificas
quanto em campanhas de massa. Dentre as iniciativas promovi-

1. Palestras, lives, seminarios, workshops, oficinas, cursos, painéis de discussao, sessoes
de orientagao financeira, feiras, quiz, pegas de teatro, ferramenta de aprendizado, mate-

rial de ensino e outros.

2. Postagens em redes sociais, videos curtos (pilulas de conhecimento), campanha,
mensagens por celular, publicagoes em revistas e sites, divulgagao/participagao em
programas de radio e Tv, podcasts etc.

das, destacamos o Sicredi que promoveu o langamento da cam-
panha “Vida Financeira ndo € sorte, é conhecimento”, com agoes
e abordagens focadas nas ciéncias comportamentais para impul-
sionar o tema “Resiliéncia Financeira”.

Vocé tem um carro 55
parado na gara*m e NG

Nacioral de

Semana i
EDUCAGAO
X tra' mmcgm

precisa de renda
55" f /O '\?’ i

Participe da

92 Semana 4 Por:
Nacionalde . lllqararempa
p s s livre
Educacdo motorisgm g
Financeira. ! aplicativo?

vender 3
o carro par
ter dinheiro
na hora

Acao do Sicredi com foco em ciéncias compor is para i i o0 tema “Resiliéncia Financeira”
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Com o novo livro da

Colegéé Financinhas
a sustentabilidade vai [T} em campo.

Novo livro da Cole¢éo Financinhas

Outra cooperativa de destaque foi o Instituto Sicoob que langou
uma nova edigao do livro da Colegao Financinhas®: “Marina es-
queceu de desligar a televisdo”. O novo livro € classificado como
pertencente ao género de literatura infantojuvenil: recomendado
para criangas e jovens com idades entre o e 14 anos. O enredo da
historia permite aos leitores fazer reflexdes sobre temas atuais,
como sustentabilidade e consumo consciente.

0 langamento oficial do livro ocorreu durante a live “Tocando em
frente”. Durante o evento, o palestrante e ex-jogador de futebol
da Chapecoense, Jackson Follmann, ministrou uma palestra sobre
resiliéncia financeira, motivagao e superagéo.

3..https://institutosicoob.org.br/programas/eixo-cidadania-financeira/programa-financinhas
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Semana

Tocando em frente
com Jakson Follmann
Canal oficial do

Sicoob no Youtube
(hordrio de Brasilia)

Pode se preparar porque daqui a pouco !

tem a live com o ex-jogador da Chape- }
coense, Jakson Follmann, ensinando as s
principais habilidades que vocé precisa &, 4=
pra vencer - nos esportes e nas finangas.

Acesse e prepare-se para desenvolver habilidades que vao te
ajudar na sua vida financeira.

ASSISTIR A LIVE

¥ sicoos

Comunicagio para uso interno. E proibide veicular ou distribuir para cooperados.

Live “Tocando em frente” com o ex-jogador de futebol Jackson Follmann

Por fim, o Cresol promoveu o Projeto Juventude Cooperativista na
Escola Cordilheira Alta, no Municipio de Cordilheira Alta (SC). A



A resiliéncia
financeira:

é a capacidade da pessoa e
de sua familia de lidar com
situagoes inesperadas que
tenham impacto negativo na
sua renda ou patrimonio

#semanaENEF2022 #semanaENEF #FBEF
www.gov.br/semanaenef

iniciativa previa a formagéo de jovens em educagao financeira.
A formatura ocorreu durante a Semana ENEF e contou com a parti-
cipacao dos alunos, da escola, dos pais, da comunidade e do Cresol.
Quanto as iniciativas dos membros do FBEF, o foco residiu na pro-
mogao de acoes digitais por meio da disseminagao de mensagens-
-chave* sobre resiliéncia financeira, abordando o tema a partir de
trés perspectivas distintas: conhecimento, habilidade e atitude.

4. As mensagens-chave sobre resiliéncia financeira para a Semana ENEF foram desen-
volvidas utilizando as key messages da IOSCO sobre investimentos como referéncia.

https://www.worldinvestorweek.org/?p=resources

Semana Nacionell de
EDUCACAO
FINANCEIRA
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Um cidadao
financeiramente
resiliente:

consegue lidar com dificuldades
financeiras e se recuperar de

forma mais rapida
a
S BNe

#semanaENEF2022 #semanaENEF #FBEF :3“{,‘3:‘3}; 3
www.gov.br/semanaenef FINANCEIRA
Comportamentos
financeiramente
resilientes

consistem em:

registrar e monitorar
as receitas e despesas

domésticas
9 a ©' @
#semanaENEF2022 #semanaENEF #FBEF Samana Nacional da

EDUCAGCAO
www.gov.br/semanaenef FINANCEIRA



10? edicao da Semana ENEF

Durante a 10% edicdo da Semana ENEF (15 a 21 de maio de
2023) foram realizadas 6879 iniciativas. Ao todo, foram realizados
6.043 iniciativas especificas e 836 campanhas em massa. Além
disso, todas as 26 unidades federativas, mais o Distrito Federal,
promoveram ao menos uma iniciativa educacional.

Esta edicdo marcou a forte retomada das iniciativas presenciais
apos o término da pandemia decretado pela Organizacéo Mundial
de Saude (OMS) no dia 05/05/2023. Cerca de 86% das iniciativas
foram realizadas presencialmente enquanto 14% das iniciativas
foram realizadas no formato virtual ou hibrido. Essa retomada
das atividades presenciais também ja tinha sido observada na
edicdo de 2022 quando 67% das iniciativas foram realizadas
presencialmente e 33% de forma presencial ou hibrida. O elevado
indice de eventos presenciais deve-se primordialmente ao
segmento de cooperativismo.

Mais uma vez, o setor cooperativista foi responsavel pela grande
maioria das iniciativas, destacando-se com 94% do total de
iniciativas especificas e campanhas de massa.

Dentre asiniciativasrealizadas, destacamos o Sicredi que promoveu
0 langamento do jogo “Universo S902” na plataforma Roblox.
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Este jogo proporciona uma experiéncia interativa para criancas
e adolescentes, permitindo-lhes desenvolver conhecimentos
sobre educacgdo financeira por meio de atitudes cooperativas,
como a participacdo de quizzes, a valorizagdo do comércio local,
a utilizacdo de caixa eletrénico, a compreensdo de economia e
investimento do dinheiro de forma ludica e gamificada. O objetivo
do jogo é promover uma cultura financeira mais consciente e
responsavel desde a infancia. Desde o langamento, 3800 criancas
ja foram impactadas pelo jogo.

o lapis

plataforma mundial de games!



Jogo “Universo S902” na plataforma Roblox

Outro destaque do Sicredi foi a intensificagcdo da atual parceira
com a Mauricio de Sousa Produgoes (MPS) no fomento da educacéo
financeira, utilizando os personagens da Turma da Monica. A série
tematica de histdrias explica a origem do dinheiro, 0 orcamento
familiar, a recompensa de quem sabe administrar o dinheiro, formas
de economizar, e medidas de prevengao e protecao financeira.

Neste contexto, também ocorreu o langamento, em 15 de maio de

Série temética de gibis de educacao
financeira da Turma da Ménica®
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2023, das experiéncias de educacéo financeira na Vila da Monica,
em Gramado — RS, um parque tematico da Turma da Monica
inaugurado em outubro de 2022. A experiéncia proporciona aos
visitantes vivéncias sobre o tema de educacéo financeira na Casa
dos Bombeiros, onde as criancas tém a oportunidade de salvar
0s pets e, em troca, recebem uma recompensa com dicas sobre
a origem do dinheiro. No Hospital Veterinario, as criangas podem
aprender sobre os custos relacionados aos cuidados com o pet
e, com isso, sobre o orcamento familiar, enquanto brincam de
assistentes de veterinario. Na Casa da Magali, elas recebem dicas
sobre um aniversario sustentavel, aprendendo a economizar.

Outra iniciativa de destaque foi o Projeto de Planejamento
Financeiro com jovens universitarios desenvolvido pelo Cresol,
juntamente com outras institui¢des financeiras. Foi firmada uma
parceria com o Laboratorio de Financas e Consultoria Universitaria
(CAl), do Centro Universitario para o Desenvolvimento do Alto Vale
do Itajai (UNIDAVI), para ofertar consultorias financeiras, palestras e

5. https://www.sicredi.com.br/sites/turmadamonica



Experiéncia de educacao financeira na Vila da Monica, em Gramado - RS

oficinas sobre planejamento financeiro. As agoes foram realizadas
nas cidades de Rio do Sul (SC), Donna Emma (SC), Presidente
Getdlio (SC), Ibirama (SC), Tai6 (SC) e Mirim Doce (SC).

0 Cresol realizou ainda uma agdo de educagdo financeira
para mulheres da cooperativa Aguapé (MG). Com o objetivo de
promover a inclusdo financeira e o desenvolvimento sustentavel
das comunidades, através da agéncia de Manhumirim (MG), a acdo
contou com a participacéo de 14 mulheres da Cooperativa Mista
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de Trabalho e Producdo de Coleta Seletiva, Reaproveitamento
e Reciclagem do Lixo Ltda. Durante o evento, as palestrantes
Thamara Knupp e Leticia Barbosa compartilharam insights sobre a
importancia da educacao financeira, planejamento do orcamento
familiar, economia doméstica, nocbes de investimentos,
compreensdo de riscos financeiros e construcdo de uma base
solida para o futuro.

Por fim, entre os parceiros atuantes na Semana ENEF, vale destacar
as iniciativas promovidas pelo Sebrae Nacional e suas unidades
regionais. Para promover a educacéo financeira e transformar a
realidade de estudantes de todo o pais, 0 Sebrae e a Comissdo
de Valores Mobiliarios (CVM), em parceria com o Ministério da
Educacéo (MEC), e 0 apoio da B3 e do Instituto XP, langaram, no dia
16 de maio, os Cursos Educacao Financeira nas Escolas. O evento
de lancamento foi realizado na sede do Sebrae Minas, em Belo
Horizonte, com transmissdo on-line pelo Youtube do Sebrae para
todo o Brasil, e teve palestra magna da jornalista e especialista em
financas, Nathalia Arcuri.

0 evento — “Educacéo Financeira: Agir hoje para a sustentabilidade

Palestra sobre educagdo financeira para mulheres da cooperativa Aguapé



N o
Sebrae e CVM langam o curso Educagéo Financeira nas Escolas
no amanha” —foi voltado a secretarios(as) municipais de educacao,
diretores de escolas, coordenadores pedagdgicos e professores,

prefeitos, superintendéncias de ensino e demais profissionais e
liderancas da area.

Entre as iniciativas promovidas pelos membros do FBEF,
destacamos 0s webinarios sobre resiliéncia financeira no
evento de lancamento da Semana ENEF com a participagédo da
CVM, Ministério da Previdéncia Social (MPS), SUSEP, PREVIC
e SENACON. Os seguintes topicos foram abordados no evento:
resiliéncia do investidor; resiliéncia do consumidor; gestdo de
riscos e seguros; e bem-estar financeiro.

A CVM organizou ainda 11 lives sobre diversos temas:
estrutura e funcionamento do mercado de capitais; bolsa de
valores; investimentos para iniciantes; ETFs, FIAGRO, Fundos
de investimento etc. A SUSEP organizou o webinar “Como 0s
seguros e a previdéncia podem ajudar na resiliéncia financeira”.
0 MPS organizou o webinar “Estratégias de aposentadoria
para trabalhadores autbnomos”. Além disso, o MPS organizou
em conjunto com o INSS o webinar “Educacao financeira e
previdenciaria”. O Banco Central realizou uma palestra sobre

‘ﬁﬁj:

Webinar sobre Resiliéncia Financeira na Semana El

NEF
educacao financeira do “Programa Aprenda Valor”. A palestra
foi direcionada para professores do ensino fundamental de

escola publica e contou com o0s seguintes temas: planejamento,
poupanca e crédito.

Webinar: Estratégias de Aposentadonia para Trabalhadores Autdnomos
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Resultados

Resultados da 92 Semana ENEF e da 10 Semana ENEF

A 9? edicdo da Semana ENEF alcangou um publico de 267 mil
pessoas por meio de iniciativas especificas e de 50 milhdes
nas campanhas em massa enquanto a 10? edicao teve 513 mil
pessoas por meio de iniciativas especificas e 47,6 milhdes por
meio das campanhas em massa.

0 namero reduzido de alcance de publico das iniciativas especificas
em 2022 se deve ao fato de a campanha ter sido realizada de
forma atipica em dezembro, pos-periodo eleitoral e durante a Copa
do Mundo. Soma-se a isso o fato de 0 més de dezembro ser um
periodo de maior incidéncia de pessoas de férias.

Em relagéo a 10? edicdo, realizada em maio de 2023, a campanha
voltou a ser realizada na terceira semana do més de maio,
mesmo periodo das edicoes pré pandemia. A edicdo deste ano
teve quase o dobro de alcance nas iniciativas especificas em
relagdo a campanha de 2022 e praticamente 0 mesmo alcance
nas campanhas de massa.

0 alcance das iniciativas nestas duas edicoes, tanto nas iniciativas
especificas quanto nas campanhas em massa, apresentou um resultado
inferior a 82 Semana ENEF realizada em 2021.

0 que pode ter contribuido para este declinio (principalmente das
iniciativas especificas) foi a migracéo do site da Semana ENEF
para o Portal Gov.Br que culminou em uma nova plataforma de
cadastro de iniciativas e coleta de resultados da campanha, além
do tempo reduzido para fazer a divulgacao apropriada da nova
plataforma. Essa nova plataforma ainda carece de funcionalidades
e automacoes que existiam no site anterior.

Além disso, outro fator que justifica a significativa reducéo do
alcance total é a grande reducdo do alcance das campanhas de
massa do setor de associagoes de classe. Enquanto este segmento
apresentou um alcance de 64 milhdes de pessoas em 2021, o
alcance nas edigoes de 2022 e 2023 foi, respectivamente, de 15
milhdes e 1 milhdo de pessoas.

Ano Senef ‘ Alcance direto® ‘ Alcance Alcance Total N2 iniciativas
indireto’

2019 62 edicao 912.000 69.900.000 70.812.000 14.835

2020 72 edicao 1.100.000 105.900.000 107.000.000 3.278

2021 82 edicao 802.600 101.600.000 102.402.600 4.612

2022 92 edicao 266.928 50.091.195 50.358.123 1.765

2023 102 edicao 519.290 47.653.570 48.172.860 6.879

6 Alcance direto representa o publico das iniciativas especificas (eventos) | 7 Alcance indireto representa o publico das campanhas em massa (a¢des de divulgagdo)
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Em relacdo ao numero de iniciativas especificas, aproximadamente
90% foram realizadas no formato presencial tanto na campanha
de 2022 quanto na campanha de 2023. Este resultado se deve
principalmente ao setor de cooperativismo. Os principais tipos de
iniciativas foram: palestras; cursos; mesa redonda; atendimento e
orientagao financeira; contacao de histdrias; workshops; lives; etc.

Quanto as campanhas em massa, a grande maioria das acoes
foi realizada no formato online nas Ultimas duas campanhas. As
principais acdes foram: posts nas redes sociais; videos (pilulas
de conhecimento); entrevistas em programa de radio e/ou TV;
e-mail marketing; mensagens por celular; podcasts; distribuicao
de folder; etc.

2022

Iniciativas Especificas

N Iniciativas Formato Publico
114 On-line 137.257
1.108 Presencial 124.613
16 Misto 5.058
1.238 Total 266.928
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Campanhas em Massa

Campanhas

Formato
On-line
Presencial
Misto
Total

527

Publico
50.026.720
59.146
5.329
50.091.195



N Iniciativas

256
5.760
27
6.043

Formato
On-line
Presencial
Misto
Total

.....

Publico
158.764
344.859

8.925
512.548

.....

Campanhas 836

On-line 47.388.528
Presencial 241.569

Misto 23.473
Total 47.653.570




RESILIENCIA
FINANCEIRA
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Organizadores = ]
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FIMAMNCIETFLY,
Em 2022, a 9° edicdo da Semana ENEF foi realizada em dezembro i
devido ao periodo eleitoral (outubro e novembro) e a realizacéo da

Copa do Mundo (novembro e dezembro).

Além disso, como dezembro é um periodo de maior incidéncia

de férias da populagdo, o foco dos membros do FBEF foi realizar A resiliencia
campanhas de massa em detrimento das iniciativas especificas financeira:
(eventos), como se fosse um “aquecimento” para a 10? edicao # & capacidads da pessta o
da Semana ENEF, realizada em maio de 2023, onde ambas as oo erminn o
campanhas tiveram o mesmo tema central: resiliéncia financeira. Serdias gacty negata

: . » : » na sud renda ou :IHEF'I'HIEI'IIIJ
Assim, foi coordenada uma agao conjunta com a Promogao a®,
de acbes de divulgacdo nas midias sociais sobre resiliéncia 9

financeira®, tendo como inspiragdo o modelo de mensagens- K

. : " EDUCACAD
chave sobre investimentos utilizadas pela I0SCO nas campanhas , : FINANCEIRA
da World Investor Week.

Um cidadao
8. Fontes: financeiramente
OECD (2021), G20/OECD-INFE. Report on supporting financial resilience and re Ei | i'E nte:
transformation through digital financial literacy, p. 7. Disponivel em: https://www.
oecd.org/daf/fin/financial-education/G20-OECD-INFE-report-supporting-resilience- TR
through-digital-financial-literacy.pdf.
DEEVY, M., STREETER, J., HASLER, A., LUSARDI, A., Financial Resilience in a
America, 2021. Disponivel em: https://gflec.org/wp-content/uploads/2021/08/Financial-
Resilience-in-America-Report-August-2021.pdf?x53868 Participe da Sasana ENES
wm g 1 et ——
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Area de Atuacao

A seguir, apresentamos as tabelas com o0s resultados das
campanhas de 2022 e 2023 segundo a area de atuacdo dos
organizadores, considerando as iniciativas especificas e as
campanhas em massa.

As principais areas de atuacao consideradas no relatdrio séo: coope-
rativismo; bancos e outras instituicoes financeiras®; associagoes de
classe'?; fundos de pensdo; governo; servicos; pessoa fisica; e outros.

Mais uma vez, as cooperativas de crédito foram as responsaveis
pelo maior ndmero de iniciativas, tanto especificas (94,43% em
2022 e 94,60% em 2023) quanto em campanhas em massa
(86,7% em 2022 e 91,6% em 2023).

2022 - Iniciativas especificas

Area de atuagio Publico Publico Publico
presencial on-line misto

Cooperativismo 123.904 48.421 4,514
Associagoes de classe - 78.596 -
Outros*! 119 4.291 -
Fundos de pensao - 3.105 257
Governo 430 744 287
Pessoa fisica 30 1.013 -
Bancos e outras IFs 30 886 =
Servigos'? 100 201 -
TOTAL 124.613 137.257 5.058
TOTAL % 47% 51% 2%

As cooperativas também foram responsaveis pelo maior publico
tanto nas iniciativas especificas (66,25% em 2022 e 70,50%
em 2023) quanto nas campanhas em massa (53,4% em 2022 e
77,1% em 2023).

9. Sao excluidas as cooperativas, que sao classificadas em categoria especifica.

10. Associagdes de classe: Associagdo Brasileira de Bancos (ABBC), Associagdo Brasilei-
ra das Entidades dos Mercados Financeiro e de Capitais (Anbima), Federagdo Brasileira
de Bancos (Febraban), Associagdo Brasileira de Planejamento Financeiro (PLANEJAR),
Associagao Brasileira de Profissionais de Educagdo Financeira (ABEFIN) e Associa¢ao
Brasileira de Internet (ABRANET).

Publico % Publico Iniciativas % Iniciativas
total total
176.839 66,25% 1.169 94,43%
78.596  29,44% 11 0,89%
4.410 1,65% 11 0,89%
3.362 1,26% 11 0,89%
1.461 0,55% 7 0,57%
1.043 0,39% 11 0,89%
916 0,34% 10 0,81%
301 0,11% 8 0,65%
266.928 100% 1.238 100%
100%

11. A categoria inclui as dreas de educagéo, seguradoras, organizagoes nao governamentais e outras.

12. A categoria inclui o Sebrae, entre outros.
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Cooperativismo
Associagoes de classe
Bancos e outras IFs

Governo
Outros
Pessoa fisica
Servigos

Fundos de pensao
TOTAL

26.755.446
15.432.058
6.494.150

834.574

571.743

1.400

1.024

800
50.091.195

53,4%
30,8%
13,0%

1,7%
1,1%
0,003%
0,002%
0,002%
100%




Cooperativismo
Fundos de pensdo
Bancos e outras IFs
Servigos

Governo

Outros

Associacoes de classe

Pessoa fisica
TOTAL
TOTAL %

328.866

180

274

8.615

94

3.594

3.048

188

344.859
67,28%

25.745

61.273

45.188

6.580

12.024

3.630

3.791

533

158.764
30,98%

8.925
1,74%

361.132
62.666
45,863
15.875
12.118

7.334
6.839
721

512.548

100%

94,6%
0,2%
0,6%
2,7%
0,4%
1,1%
0,2%
0,2%

100,0%
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Publico-alvo

A seguir, apresentamos as tabelas com a divisdo das iniciativas
especificas e das campanhas em massa por publico-alvo. Por meio
dessa classificagéo, identificou-se uma concentragdo de mais de
98% direcionadas a apenas dois publicos: 1) geral/adultos e 2)
criancas/jovens. Essa concentragao ocorreu tanto nas iniciativas
especificas quanto nas campanhas em massa.

Nas iniciativas especificas, a maior parte das iniciativas de 2022
(66%) foi voltada para o publico geral/adultos, enquanto em 2023
a maioria (53%) foi destinada ao publico criangas e jovens. Menos
de 2% das iniciativas especificas foi direcionada para outros

segmentos: mulheres, idosos, endividados, vulneraveis, baixa
renda, PcD, indigenas e migrantes e refugiados.

Nas campanhas em massa, um pouco mais da metade das acoes
de 2022 (52%) foi voltada para o publico geral/adultos, enquanto em
2023 a grande maioria (74%) foi destinada ao publico geral/adultos.

E esperado que as campanhas visem um publico mais abrangente,
ao passo que alguns publicos sdo atingidos por acdes mais
especificas, como endividados, mulheres, idosos e baixa renda.

Pablico-alvo®® Iniciativas % Pablico Pablico Puablico Publico % Puablico
especificas Iniciativas presencial on-line misto total
Geral/Adultos 582 47,0% 42.750 129.608 4,594 176.952 66,29%
Criangas/Jovens 623 50,3% 81.086 6.604 170 87.860 32,92%
Mulheres 8 0,6% 270 802 - 1.072 0,40%
Idosos 17 1,4% 507 - 257 764 0,29%
Endividados 4 0,3% - 101 37 138 0,05%
Vulneraveis 2 0,2% - 108 - 108 0,04%
Baixa renda 2 0,2% - 34 - 34 0,01%
Total 1.238 100% 124.613 137.257 5.058 266.928 100%

13. As categorias de publico-alvo foram baseadas no Comunicado FBEF 2/2021 e complementadas conforme necessidade:

- geral/ adultos: populagao brasileira como um todo/adultos em geral;
- criangas e jovens: referente ao publico escolar, mas nao limitado a ele;
- baixa renda: familias das classes D e E;

- endividados: individuos com baixa resiliéncia a choques financeiros ou que sofram algum tipo de abalo psicolégico devido a situagao de endividamento ou, ainda, que possuam grande
dificuldade de superar a situagao objetiva de endividamento sem auxilio externo. Inclui o superendividado, consumidor pessoa natural, de boa-fé, com a impossibilidade manifesta de
pagar a totalidade de suas dividas de consumo, exigiveis e vincendas, sem comprometer seu minimo existencial, nos termos da regulamentagao (art.54 —A do CDC, acrescentado pela Lei
n.14.181/21);

- idosos: individuos acima de 60 anos;

- indigenas: populagao indigena tribalizada ou populagao destribalizada que encontra dificuldade na compreensao cultural de educagéo financeira;

- migrantes e refugiados: individuos e familias de migrantes e refugiados;

- mulheres: ptblico feminino;

- PcD: individuos que se encontram financeiramente vulneraveis por conta de sua situagao de PcD (Pessoas com Deficiéncia);

- vulneraveis: individuos financeiramente vulneraveis, que possuem grande dificuldade de tomar decisées financeiras e de superar situagoes de endividamento sem apoio externo.
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Criangas/Jovens 65,22% 268.394  3.106 271.689 -
Geral/Adultos 31,76% 66.613 159.176 234.420 45,74%
Idosos 1,03% 2.956 - 2.956 0,58%
Mulheres 1,13% 1.294 336 1.630 0,32%
Baixa renda 0,38% 601 - 706 0,14%
Endividados 0,18% 87 514 0,10%
PcD 0,15% 296 = 296  0,06%
Vulneraveis 0,05% 192 - 192 0,04%
Indigenas 0,08% 104 - 104 0,02%

Migrantes e 0,03% 21 20 41 0,01%
refugiados
Total 6.043 100% 340.558 163.065 8.925 512.548 100%




2022 - Tipo de publico das campanhas de massa

Publico-alvo®* Campanhas % Campanhas Alcance % Alcance
Geral/Adultos 398 75,52% 25.998.247 51,90%
Criangas/Jovens 123 23,34% 24.090.209 48,09%
Endividados 2 0,38% 2.492 0,0050%
Mulheres 4 0,76% 247 0,0005%
Total 527 100% 50.091.195 100%
2023 - Tipo de publico das campanhas de massa
Publico-alvo Campanhas % Campanhas Alcance % Alcance
Geral/Adultos 551 65,91% 35.296.802 74,07%
Criangas/Jovens 255 30,50% 12.342.037 25,90%
Endividados 7 0,84% 12.613 0,0265%
Mulheres 21 2,51% 1.162 0,0024%
Baixa renda 1 0,12% 656 0,0014%
Idosos 1 0,12% 300 0,0006%
Total 836 100% 47.653.570 100%

14. As categorias de publico-alvo das campanhas em massa foram baseadas no Comunicado FBEF 2/2021, da mesma forma que a tabela das iniciativas especificas.
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Formato

Nas tabelas a seguir, as iniciativas especificas e as campanhas Em relacdo as campanhas de massa, os formatos concurso,

em massa sdo classificadas quanto ao seu formato. E possivel midias sociais e programas de Tv atingiram o maior publico em
perceber que nas iniciativas especificas o formato mais utilizado 2022, cerca de 75%. Em 2023, as campanhas de massa tiveram
foi palestra tanto em 2022 quanto em 2023 (cerca de 40%). as midias sociais como formato mais utilizado e o maior alcance

em termos de publico (85%).

2022 - Formato das iniciativas especificas

Formato da Publico Piublico Publico Publico %

Iniciativa presente online misto Total Piblico Iniciativas % Iniciativas
Palestra 17.675  19.909 4337 41.921 15,70% 484 39,10%
Ferramenta de 49.908 22.022 - 71930 26,95% 214 17,29%
aprendizagem
Outros 38.446  34.213 257 72916 27,32% 173 13,97%
Seminario 11.026 1.162 250 12.438 4,66% 117 9,45%
Atendimento 1.818 18 4 1.840 0,69% 97 7,84%
Oficina 3.179 4 - 3.183 1,19% 89 7,19%
Material de 2.232 44 110 2.386 0,89% 46 3,72%
ensino
Curso 6 55.786 - 55.792 20,90% 11 0,89%
Peca de teatro 310 - - 310 0,12% 3 0,24%
Quiz - 4.099 100 4,199 1,6% 3 0,24%
Jogo 13 - - 13 0,005% 1 0,08%

TOTAL 124.613  137.257 5.058 266.928 100% 1238 100%
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Palestra 112.098 107.542 221.804 43,27%
Oficina 80.412 1.790 82.219 16,04%
Outros 54.078 50.755 111.348 21,72%
Jogo 27.374 15 27.389 5,34%

Ferramenta de 3,99%
aprendizagem 19.732 20.471

Material de 5,33%
ensino 26.942 27.302
Atendimento 7.002 7.268 1,42%

Curso 2.243 4.066 0,79%
Peca de teatro 7.763 7.763 1,51%
Seminario 2.895 2.899 0,57%

Quiz 1) > 19 0,004%
TOTAL 340.558 163.065 8.925 512.548 100%




Concurso
Midias sociais
Tv

Campanha
Radio

Video(s)

Mensagens por
celular
TOTAL

14.295.146
12.185.595
11.157.344
9.523.536
2.858.887
44.765
25.922

50.091.195

19,01%
5,71%
0,09%
0,05%

100%




Midias sociais
Radio
Campanha

Tv

Mensagens por celular
Video(s)
TOTAL

46%
17%
24%
1%
9%
2%
100%

40.382.102
3.034.196

2.565.746
1.469.726

151.582
50.218

47.653.570




Temas

Os temas das iniciativas estdo alinhados com aqueles constantes
do Plano de Acdo do FBEF para implementagdo da nova ENEF
. Além dos temas presentes no plano de agéo, foram incluidos
temas de parceiros importantes na realizagao da Semana ENEF,
como cooperativismo e empreendedorismo.

0 tema central das 9% e 10° edicbes da Semana ENEF™ foi
resiliéncia financeira. Trata-se de um tema bastante abrangente
e que pode ser abordado sob diferentes 6ticas de acordo com
os temas elencados no plano de acdo do FBEF: planejamento;
consumo; poupanca; investimento; crédito; gestdo de riscos
(previdéncia e seguros), direitos e deveres do consumidor; etc.

A seguir apresentamos tabelas contendo os temas mais
contemplados nas iniciativas especificas e nas campanhas em
massa realizadas nas edicoes de 2022 e 2023.

Aproximadamente 80% das iniciativas especificas abordaram
um dos seguintes temas: planejamento, consumo, poupanga e
investimentos tanto em 2022 quanto em 2023. 0 tema planejamento
foi 0 mais utilizado — aproximadamente 30% dos eventos.
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Os quatro temas mais utilizados nas iniciativas especificas
também foram os mais utilizados nas campanhas em massa com
pelo menos 70% do alcance.

15. Os temas foram definidos de acordo com o plano de agao do FBEF disponivel

em: https://www.bcb.gov.br/content/cidadaniafinanceira/documentos_cidadania/

comunicados/FBEF-Comunicado-02-2021.pdf
- consumo: consumo consciente e sustentavel;

- crédito: uso consciente do crédito e tipos de produtos existentes;

- direitos e deveres do contribuinte: educagio fiscal;

- direitos e deveres sobre produtos e servigos financeiros: formagao e informagao sobre
direito do consumidor de produtos e servigos financeiros;

- investimento: formacao e informagao sobre produtos de investimento, com o objetivo de
promover a decisdo consciente e formagao de poupanga;

- planejamento: gestdo de finangas pessoais e planejamento financeiro para realizagao de
sonhos e projetos pessoais;

- poupanga: incentivo, formagao e informagéao sobre o ato de poupar e realizar projetos
que dependam de recursos financeiros;

- Previdéncia: formagao e informagdo sobre a importancia de poupar no longo prazo e
conhecimento sobre os beneficios da previdéncia para o bem-estar financeiro na terceira idade;
- seguros: formagao e informagao sobre produtos de seguro e a importéncia desses
produtos na manutengao do patriménio e aumento da resiliéncia financeira.



Planejamento
Consumo

Poupancga
Investimento

Crédito
Empreendedorismo
Previdéncia
Cooperativismo
Seguros

Resiliéncia financeira
Finangas comportamentais

Direitos e deveres sobre produtos
e servigos financeiros

Financas sustentdveis
Direitos e deveres do contribuinte

Total

2.668

28,9%
20,2%
16,5%
14,6%
11,8%
1,5%
1,3%
1,3%
1,1%
0,9%
0,8%
0,7%

0,3%
0,1%

100%




Planejamento
Poupanca

Consumo
Investimento
Cooperativismo
Crédito
Empreendedorismo
Resiliéncia financeira

Direitos e deveres sobre
produtos e servigos
financeiros

Previdéncia

Finangas
comportamentais
Seguros

Finangas sustentaveis
Direitos e deveres do
contribuinte

Tecnologia e inovagao
financeira

TOTAL

32,03%
19,38%
19,29%
8,43%
7,27%
5,29%
2,31%
1,87%
1,28%

1,24%
0,90%
0,46%
0,18%
0,06%

0,01%

100%




Planejamento
Consumo
Investimento
Poupanca

Crédito

Resiliéncia financeira
Finangas comportamentais
Finangas sustentaveis
Previdéncia

Seguros
Empreendedorismo
Cooperativismo
Tecnologia e inovagao
financeira

Direitos e deveres sobre
produtos e servigos
financeiros

Direitos e deveres do
contribuinte

Total




Planejamento
Consumo
Investimento
Poupancga
Cooperativismo
Crédito
Empreendedorismo
Resiliéncia financeira
Previdéncia

Seguros

Finangas
comportamentais
Direitos e deveres sobre

produtos e servigos
financeiros

Financas sustentaveis
Direitos e deveres do
contribuinte

Total

30,0%
21,9%
11,5%
8,9%
7,3%
6,8%
3,0%
2,8%
2,3%
2,3%
1,2%

1,1%

0,6%

0,3%

100%




Distribuicao geografica

0 mapa a seguir demonstra o alcance geografico das iniciativas
da Semana ENEF nas edicdes de 2022 e 2023.

Em 2022, as iniciativas alcancaram 25 das 27 unidades
federativas do pais. Foram realizadas ao todo 1.765 iniciativas em
596 municipios. Os Estados do Amapa e Roraima nao realizaram
iniciativas na 9 Semana ENEF.

Ja em 2023, as iniciativas alcancaram todas as 27 unidades
federativas do pais. Foram realizadas um total de 6.879 iniciativas
em 1.555 municipios.

Os Estados do Parand, Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Sao
Paulo foram os Estados que mais realizaram iniciativas nestas

41

duas edicdes da Semana ENEF. Juntos, foram responsaveis por
74% das iniciativas em 2022 e 60% das iniciativas em 2023.

Em ambas as edicoes, todas as regides do pais contribuiram para
a campanha, com destaque para o centro-sul, que realizou pelo
menos 85% das iniciativas, em grande medida gracas a forte
atuacdo das cooperativas de crédito.

20. Total de iniciativas = total de iniciativas especificas + total de campanhas em massa
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Consideracoes finais

Aresiliéncia financeira é fundamental em todas as fases da vida de
uma populacéo, principalmente em momento de crise econémica
e inflacdo alta, pois proporciona estabilidade, capacidade de
adaptacao e protecao contra os efeitos adversos dessas condi¢oes
desafiadoras.

Diversas iniciativas foram realizadas sobre o tema de forma mais
ampla, assim como, houve iniciativas que abordaram o tema de
forma segmentada, direcionando a discussao e a reflexdo para
topicos mais especificos, tais como:

1) Planejamento financeiro pessoal e familiar.
2) Orcamento doméstico e controle financeiro.
3) Consumo consciente.

4) Gestao de dividas e uso responsavel do crédito.

)
)
)
)
5) Criacdo e manutencdo de uma reserva de emergéncia.
6) Gestao de ativos e investimentos.

7) Planejamento da aposentadoria.

8) Gestao de riscos e seguros.

9) Finangas comportamentais: desenvolvimento de um mindset
financeiro resiliente e positivo.

10) Aprendizado sobre economia e como entender os ciclos
econdmicos, entre outros.
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E importante destacar que a resiliéncia financeira envolve a
capacidade de enfrentar adversidades e desafios financeiros e de
se adaptar as mudancas nas circunstancias financeiras pessoais e
no ambiente econdmico de forma eficaz. Portanto, o fortalecimento
da resiliéncia financeira presume um processo continuo que exige
aprendizado e adaptacao contantes.

Em resumo, a Semana ENEF desempenha um papel fundamental
na promogc&o da educagao financeira, securitaria, previdenciaria e
fiscal no Brasil. Ao proporcionar acesso a informacdes, orientagoes
e ferramentas para a gestdo financeira adequada, o evento busca
capacitar a populacdo a tomar decisbes mais conscientes e
responsaveis em relacéo ao seu dinheiro.

Com uma abordagem abrangente e voltada para diferentes faixas
etarias, niveis de renda e formacoes académicas, a Semana ENEF
contribui para a formagido de uma sociedade mais preparada
financeiramente, trazendo beneficios tanto no @mbito individual
quanto no coletivo.

Em relagdo as proximas edigoes da Semana ENEF, para oferecer
maior previsibilidade e transparéncia a todos os interessados,
informamos que a 112 edicdo da Semana ENEF sera realizada na
terceira semana de maio, entre os dias 13 e 19 de maio de 2024.

Por fim, o FBEF destaca a participacao crescente de organizagoes
publicas e privadas e pessoas fisicas na organizacao de iniciativas
nas campanhas da Semana ENEF e agradece o apoio e a
contribui¢do no fomento da educagéo financeira junto a sociedade
brasileira.



